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Prémio de Melhor Profissional
de Comunicacao

O candidato deve ter uma soélida ex-
periéncia profissional na area de comunicagdo, comprovada por um
historico de trabalho em empresas, agéncias de comunicagao, meios
de comunicagao ou projetos relevantes.

Deve demonstrar hab-
ilidades em uma variedade de canais de comunicacao, incluindo mi-
dias sociais, relagdes publicas, marketing de conteudo, publicidade,
comunicagao corporativa, entre outros.

Deve apresentar resultados tangiveis al-
cancados em suas iniciativas de comunicagdo, como aumento da vis-
ibilidade da marca, engajamento do publico, alcance da mensagem,
aumento nas vendas ou apoio a causa, entre outros.

Ser capaz de demonstrar exemplos de cri-
atividade e inovacao em suas estratégias de comunicacao, mostrando
como suas abordagens diferenciadas impactaram positivamente os
publicos-alvo.

Ter a capacidade de se conectar efetiva-
mente com diferentes publicos e influenciar suas percepc¢des, com-
portamentos ou atitudes por meio de sua comunicacao.

Ter contribuido de forma significativa
para o avango do setor de comunicagao, seja atraves de publicagdes,
palestras, participacdo em eventos, ou outras atividades que demon-
strem seu so com a comunidade de comunicagao.

Ter recomendacdes positi-
vas de colegas de trabalho, supervisores ou clientes, e possuir recon-
hecimento publico por suas realiza¢cdes na area de Comunicagao.

Demonstrar um alto padrdo de ética profission-
al em todas as suas praticas de comunicacao, seguindo as diretrizes e
regulamentos pertinentes.
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Prémio de Melhor Profissional
de Relacoées Publicas

O candidato deve ter uma experiéncia
profissional substancial na area de relagdes publicas, comprovada por
um historico de trabalho em agéncias de relagdes publicas, departa-
mentos de comunicagao corporativa ou organizagdes relevantes.

Deve demonstrar habilidades excepcio-
nais na gestao de relacionamentos com stakeholders-chave, incluin-
do midia, clientes, acionistas, funcionarios e comunidades relevantes.

Ser capaz de desenvolver e imple-
mentar estratégias de comunicacao eficazes que promovam a rep-
utacado e os objetivos da organizacgdo, tanto interna quanto externa-
mente.

Ter experiéncia e habilidade em lidar com situ-
aclOes de crise, demonstrando capacidade de resposta rapida, geren-
ciamento de crises e preservacao da reputacao da organizagao.

Deve apresentar resultados mensuraveis
alcancados em suas campanhas de relagdes publicas, como aumento
da exposicao da marca, melhoria da percepg¢ao publica, aumento da
cobertura de midia ou engajamento do pubilico.

Ser capaz de demonstrar exemplos de
criatividade e inovagdao em suas abordagens de rela¢cdes publicas,
mostrando como suas estratégias se destacam e trazem valor para a
organizacgao.

Ter contribuido de forma significati- ECIMENTO
. s . . NTRIBUTO
va para o avanco do sector de relagdes publicas, seja através de pal- E MARKETING

estras, publicacdes, participacao em eventos ou outras atividades que MBIQUE
demonstrem seu compromisso com a profissao.

Ter recomendacgdes positi-
vas de colegas de trabalho, supervisores ou clientes, e possuir recon-
hecimento publico por suas realizacdes na area de relagdes publicas.

Demonstrar um alto padrao de ética profissional
em todas as suas praticas de relagdes publicas, seguindo as diretrizes
e regulamentos pertinentes.
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Prémio Melhor Profissional Jo-
vem de Comunicacao, Market-
ing e Relag¢oes Publicas

O candidato deve ter uma idade
igual ou inferior a 30 anos ou ainda ter menos de cinco anos de ex-
periéncia profissional em um dos sectores.

Deve demonstrar uma
experiéncia substancial e realizagdes notaveis em comunicagao, mar-
keting e relagdes publicas, destacando projetos especificos em cada
area que tenham sido bem-sucedidos e impactantes.

Ser capaz de mostrar exemplos de in-
ovacgao e criatividade em suas abordagens nessas trés areas, desta-
cando como suas ideias originais trouxeram resultados positivos para
as organizagdes ou clientes.

Apresentar resultados mensuraveis al-
cancados em suas iniciativas de comunicacao, marketing e relagdes
publicas, como aumento da visibilidade da marca, crescimento de cli-
entes, engajamento do publico, aumento nas vendas, entre outros.

Demonstrar habilidade em utilizar efi-
cazmente uma variedade de canais de comunicagao, estratégias de
marketing e taticas de rela¢cdes publicas para alcancar os objetivos
organizacionais, incluindo midias tradicionais e digitais.

Ter contribuido de forma signif-
icativa para a comunidade profissional, seja atraveés de participagao
em eventos do setor, contribui¢cdes para publicacdes especializadas,
envolvimento em iniciativas de responsabilidade social corporativa,
ou outros esforcos que demonstrem compromisso com as areas de
comunicagao, marketing e relacdes publicas.

Mostrar um compromisso com
o0 aprendizado continuo e o desenvolvimento profissional em todas
as trés areas, participando de programas de treinamento, obtendo
certificagdes relevantes e buscando oportunidades de crescimento
profissional.

Ter recomendacdes positi-
vas de colegas de trabalho, supervisores ou clientes, e possuir recon-
hecimento publico por suas realizagdes como um profissional jovem
de comunicagao, marketing e relacdes publicas.

Demonstrar um compromisso com os mais al-
tos padrdes de ética profissional em todas as suas praticas, aderindo
as diretrizes e regulamentos pertinentes em comunicacao, marketing
e relagcdes publicas.
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Prémio de Melhor Influen-
ciador Digital

O influenciador deve ter um alcance sig-
nificativo em suas plataformas digitais, como redes sociais, blogs, You-
Tube, entre outros, com um alto nivel de engajamento por parte de
seu publico-alvo.

Deve produzir conteudo de alta quali-
dade que seja relevante, informativo, auténtico e envolvente para seu
publico, demonstrando habilidades em storytelling, edicdo de video/
foto e outros aspectos relevantes para sua area de atuacgao.

Ser capaz de apresentar uma voz
auténtica e Unica, com ideias e abordagens criativas que se destacam
em meio a concorréncia e geram interesse e engajamento por parte
dos seguidores.

Manter uma presenca digital con-
sistente e coerente ao longo do tempo, demonstrando uma com-
preensao clara de sua marca pessoal e mantendo a confianca e leal-
dade de seus seguidores.

Demonstrar a capacidade de influenciar o
comportamento, opinides e decisdes de compra de seu publico-al-
vo, com evidéncias de colaboracdes bem-sucedidas com marcas, au-
mento no trafego ou vendas, e outros indicadores de impacto.

Estar atualizado com as tendéncias e
mudangas em seu nicho de mercado, adaptando seu conteddo e es-

tratégias conforme necessario para continuar relevante e envolvente ECIMENTO
para seu publico. NTRIBUTO
) _ E MARKETING &
Agir de forma ética e transparente em to- MBIQUE

das as interagdes com seu publico e parceiros de marca, incluindo
divulgacao clara de parcerias pagas, honestidade sobre produtos ou
servicos promovidos e respeito as diretrizes de publicidade e privaci-
dade.

Ter recebido reconhecimento e
prémios da industria ou da comunidade digital por suas realizacbes
como influenciador, como prémios de melhores praticas, listas de in-
fluenciadores de destaque, entre outros.
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Prémio de Melhor Criador de
Conteudo

Ter uma variedade de formatos de con-
teudo, como texto, video, dudio, imagens, infograficos, entre outros, e
abordar uma ampla gama de tdpicos ou nichos para atender as ne-
cessidades e interesses de sua audiéncia.

Manter uma programacao consistente
de publicagdo e manter uma voz auténtica e Unica ao longo do tem-
po, mantendo a confianca e lealdade de seus seguidores.

Demonstrar um alto nivel de engaja-
mento com sua audiéncia, respondendo a comentarios, mensagens e
interacdes de forma atenciosa e construtiva, e cultivando uma comu-
nidade ativa em torno de seu conteudo.

Ser capaz de apresentar ideias e abor-
dagens criativas que se destacam em meio a concorréncia, gerando
interesse e engajamento por parte dos seguidores.

Demonstrar a capacidade de influenciar
o0 comportamento, opinides e decisdes de sua audiéncia, com evi-
déncias de colaboragdes bem-sucedidas com marcas, aumento no
trafego ou vendas, e outros indicadores de impacto.

Estar atualizado com as tendéncias e
mudancas em seu nicho de mercado, adaptando seu conteddo € es-
tratégias conforme necessério para continuar relevante e envolvente
para sua audiéncia.

Agir de forma ética e transparente em to-
das as interagdes com sua audiéncia e parceiros de marca, incluindo
divulgacao clara de parcerias pagas, honestidade sobre produtos ou
servicos promovidos e respeito as diretrizes de publicidade e privaci-
dade.

Ter recebido reconhecimento e
prémios da industria ou da comunidade digital por suas realizagcdes
como criador de conteddo, como prémios de melhores praticas, listas
de criadores de conteddo de destaque, entre outros.
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Prémio de Melhor Gestor de
Medias Sociais

O gestor de redes sociais deve demon-
strar habilidade em desenvolver e executar estratégias eficazes de
midia social, alinhadas aos objetivos de negdcios da empresa ou mar-
ca gue gerencia.

Deve ser capaz de cultivar e manter
um alto nivel de engajamento com a audiéncia nas redes sociais, re-
spondendo a comentarios, mensagens e interacdes de forma atenci-
0sa e construtiva.

Ter habilidade em criar conteuddo relevante,
envolvente e visualmente atraente para as redes sociais, incluin-
do texto, imagens, videos e outros formatos de midia, adaptados as
preferéncias e interesses da audiéncia.

Demonstrar capacidade
de proteger e fortalecer a reputacdo da marca online, monitorando
mencdes e comentarios negativos, respondendo de forma rapida e
eficaz a crises de reputagdo e promovendo uma imagem positiva da
marca.

Ser capaz de analisar da-
dos e métricas das redes sociais para avaliar o desempenho das cam-
panhas, identificar dreas de melhoria e tomar decisdes informmadas
para otimizar as estratégias de midia social.

Apresentar ideias e abordagens criati-
vas para engajar a audiéncia e diferenciar a marca nas redes sociais, ECIMENTO
demonstrando capacidade de acompanhar as ultimas tendéncias e NTRIBUTO

adaptar-se as mudancas no cenario digital. E MARKETING
MBIQUE

Se trabalhar em uma equipe,
demonstrar habilidades de lideranca e colaboragao para coordenar as
atividades de midia social, delegar responsabilidades, motivar a equi-
pe e garantir a coesao e eficacia do trabalho em equipe.

Agir de forma ética e transparente em todas
as interacdes com a audiéncia e parceiros de marca, respeitando os
direitos dos usuarios, seguindo as diretrizes de publicidade e privaci-
dade e divulgando qualquer parceria paga de forma clara.
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Prémio de Melhor Assessor de
Imprensa

O assessor de imprensa deve ter
uma soélida experiéncia e conhecimento na area de relagdes com a
imprensa, comprovada por um histérico de trabalho em agéncias de
relacdes publicas, departamentos de comunicagao corporativa ou or-
ganizagdes de midia.

Deve demonstrar habilidades
excepcionais na construgcao e manutengao de relacionamentos com
jornalistas, editores, produtores e outros profissionais de midia, facil-
itando a cobertura positiva de noticias e histdrias relevantes para sua
organizagao ou clientes.

Ser capaz de desenvolver e imple-
mentar estratégias eficazes de comunicagao com a imprensa, iden-
tificando oportunidades de cobertura, elaborando comunicados de
imprensa e materiais de midia, e organizando entrevistas e eventos
para maximizar a exposicao da marca.

Ter experiéncia e habilidade
em lidar com situagdes de crise de midia, respondendo de forma rap-
ida e eficaz a questdes negativas ou controversas e protegendo a rep-
utacao da organizacdo ou clientes.

Deve apresentar resultados tangiveis
alcancados em suas atividades de assessoria de imprensa, como au-
mento na cobertura de midia positiva, melhoria na percepgao publica
da marca, aumento no trafego do site ou geracao de leads.

Ser capaz de apresentar exemplos de cri-
atividade e inovacao em suas abordagens de assessoria de imprensa,
mostrando como suas estratégias se destacam e trazem valor para a
organizag¢ao ou clientes.

Demonstrar um alto padrao de ética profission-
al em todas as suas praticas de assessoria de imprensa, seguindo as
diretrizes e regulamentos pertinentes, e garantindo a precisao e inte-
gridade das informacdes divulgadas.

Ter recomendacgdes positi-
vas de colegas de trabalho, supervisores ou clientes, e possuir recon-
hecimento publico por suas realizacdes na area de assessoria de im-
prensa.
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Prémio de Melhor Profission-
al de Comunicac¢ao para Mu-
danca Social e de Comporta-
mento

O profissional deve demonstrar um im-
pacto significativo na promocao de mudancgas sociais e comporta-
mentais positivas em sua comunidade ou em uma causa especifica,
seja local, regional, nacional ou global.

Ser capaz de apresentar abordagens in-
ovadoras e criativas para abordar questdes sociais e de comporta-
mento, desenvolvendo programas, campanhas ou iniciativas que se
destacam e inspiram acao.

Ter habilidade em engajar e mobili-
zar individuos, grupos ou comunidades em torno de uma causa ou
questao especifica, promovendo a conscientizacao, a participagao ati-
va e a defesa de mudancas positivas.

Demonstrar habilidade em construir e
manter parcerias eficazes com organiza¢des da sociedade civil, insti-
tuicdes governamentais, empresas e outras partes interessadas rele-
vantes para alcancar objetivos de mudanca social e comportamental.

Deve apresentar resultados mensuraveis
alcancados em suas iniciativas, como mudancas de atitude, adogao
de comportamentos saudaveis ou sustentaveis, reducao de estigmas,
aumento da conscientizacao publica, entre outros.

Ter experiéncia e habilidade em
fazer advocacia e influenciar politicas publicas para promover mu-
dancas sociais e comportamentais, trabalhando com legisladores,
formuladores de politicas e outras partes interessadas para promover
reformas e politicas relevantes. ECIMENTO

) NTRIBUTO
Demonstrar um compromisso E MARKETING

com a sustentabilidade e a resiliéncia em suas abordagens de mu- MBIQUE
danca social e comportamental, desenvolvendo programas e iniciati-
vas que tenham um impacto duradouro e sustentavel em suas comu-
nidades-alvo.

Ter recebido reconheci-
mento e prémios da comunidade, organizagdes relevantes ou outros
setores pelo seu trabalho exemplar na promog¢ao da mudanga social
e comportamental.

Agir de forma ética e transparente em todas
as interacdes com as partes interessadas, respeitando os valores, cul-
turas e direitos das comunidades envolvidas e seguindo os principios
de integridade, honestidade e responsabilidade.
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Prémio de Melhor Profissional
de Personal Branding

O profissional deve ter uma
s6lida experiéncia em personal branding, com um histérico com-
provado de sucesso na construcao, desenvolvimento e promogao de
marcas pessoais para individuos ou empresas.

Deve apresentar casos de sucesso que demons-
trem sua capacidade de criar marcas pessoais distintas e impactantes,
destacando resultados mensuraveis e impactos positivos na carreira
ou nos negodcios de seus clientes.

Ser capaz de demonstrar uma aborda-
gem estratégica e orientada para resultados no desenvolvimento de
marcas pessoais, incluindo pesquisa, analise de mercado, definigcdao de
metas, desenvolvimento de estratégias e implementacao de taticas
eficazes.

Apresentar exemplos de criatividade e in-
ovagao em suas estratégias de personal branding, mostrando como
suas abordagens se destacam e diferenciam seus clientes em seus
respectivos mercados.

Ter um conhecimento abrangen-
te em areas relacionadas, como marketing, branding, comunicacao,
psicologia do consumidor e midias sociais, para criar estratégias de
personal branding eficazes e holisticas.

Demonstrar habilidades em enga-
jar e interagir com o publico-alvo de seus clientes de forma auténtica
e significativa, construindo relacionamentos sélidos e duradouros que
fortalecem suas marcas pessoais.

Agir de acordo com os mais altos padrdes de éti-
ca profissional em todas as interagcdes com clientes, colegas e outras
partes interessadas, respeitando os valores, interesses e objetivos de
seus clientes.

Ter recebido reconhecimento e
prémios da industria ou da comunidade profissional por suas real-
izagcOes excepcionais no campo do personal branding, como prémios
de melhores praticas, recomendacdes de clientes e reconhecimento
da midia.
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Prémio Melhor Estudante de
Comunicagao, Marketing e
Relag¢des Publicas

Os candidatos devem ter um desem-
penho académico excepcional em seus estudos relacionados a comu-
nicagao, marketing e relagcdes publicas, como média de notas, partici-
pagao em programas de honra ou conquista de prémios académicos.

Deve demonstrar um envolvimen-
to significativo em atividades extracurriculares relacionadas a comu-
nicagcao, marketing e relacdes publicas, como estagios, projetos de
pesquisa, participagao em clubes ou organizacdes estudantis, ou tra-
balho voluntario relevante.

Ter desenvolvido e executado projetos ou ini-
ciativas notaveis durante seus estudos que demonstrem habilidades
excepcionais em comunicagao, marketing e relacdes publicas, com
resultados mensuraveis ou reconhecimento externo.

Ser capaz de demonstrar exemplos de
criatividade e inovacao em suas abordagens nessas areas, destacando
como suas ideias originais foram aplicadas em projetos ou atividades
académicas.

Ter contribuido de
forma significativa para a comunidade académica por meio de ativi-
dades de lideranca, mentoring de outros estudantes, participacao em
eventos académicos ou colaboracao em projetos colaborativos.

Demonstrar um forte potencial para se de-
stacar como um profissional em comunicag¢ao, marketing e relagdes ECIMENTO
publicas, com base em habilidades, paixao pela area, e compromisso NTRIBUTO

com o desenvolvimento continuo. E MARKETING
MBIQUE

Ter recomendacgdes positi-
vas de professores, orientadores académicos ou profissionais do setor,
e possuir reconhecimento publico por suas realizagbes como estu-
dante de comunicacgao, marketing e relagdes publicas.

Demonstrar um compromisso
com 0s mais altos padrdes de ética académica e profissional em to-
das as suas atividades, aderindo aos principios de integridade, hones-
tidade e respeito.
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Prémio Melhor Professor de
Comunicacao, Marketing e
Relacdes Publicas

O professor deve demonstrar exceléncia no
ensino, utilizando métodos pedagdgicos inovadores, engajamento
dos alunos, feedback construtivo e demonstracao de paixao pela area
de comunicagao, marketing e relacdes publicas.

Deve possuir
uma qualificagdao académica relevante, como doutorado ou mestra-
do, na area de comunicagao, marketing ou relagdes publicas, juntam-
ente com uma experiéncia profissional substancial nessas areas.

Ter contribui-
do significativamente para o desenvolvimento e aprimoramento de
programas de estudo em comunicagao, marketing e relagdes publi-
cas, incluindo o desenvolvimento de novos cursos, atualizagdao de con-
teldos e integracao de praticas contemporaneas.

Ter um histdrico de pesquisa relevante
e publicacdes em revistas académicas reconhecidas internaciona-
Imente, com contribuicdes significativas para o avanco do conheci-
mento nas areas de comunicagao, marketing e relagcdes publicas.

Demonstrar um compromis-
SO com a mentoria e orientacao dos estudantes, oferecendo suporte
académico, orientagdo profissional e oportunidades de networking
para ajuda-los a alcancar seus objetivos de carreira.

Ter contribuido
para a comunidade académica por meio de participagdo em comités,
organizag¢des profissionais, eventos académicos e outras atividades
gue promovam o avanc¢o da educagao em comunicacao, marketing
e relagdes publicas.

Ter recebido reconhecimento e pré-
mios por suas realizacdes No ensino, pesquisa ou Servico para a comus-
nidade académica e profissional.

Demonstracao de lideranga e inovagao na
area de comunicacao, marketing e relagcdes publicas, seja através do
desenvolvimento de novas abordagens de ensino, liderangca em pro-
jetos de pesquisa colaborativa ou lideranca em iniciativas académicas
e profissionais.
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Prémio de Melhor Designer
Grafico

Os candidatos devem demonstrar um alto
padrao de qualidade em seu trabalho de design grafico, incluindo cri-
atividade, originalidade, estética visual e habilidades técnicas.

Devem apresentar um portfdélio de trabalhos
que represente uma ampla gama de projetos e habilidades, incluindo
identidade visual, branding, design de materiais impressos e digitais,
ilustracao, tipografia, entre outros.

Ser capaz de mostrar exemplos de in-
ovagao e criatividade em seus designs, destacando como suas
solugdes sao Unicas, impactantes e eficazes na comunicagao de men-
sagens visuais.

Devem ter uma reputacao de exceléncia
no atendimento ao cliente, demonstrando habilidades de comuni-
cacgao, colaboracao e capacidade de entender e atender as necessi-
dades e objetivos dos clientes.

Deve possuir uma sélida
experiéncia e conhecimento em softwares de design grafico, como
Adobe lllustrator, Photoshop, InDesign, entre outros, além de estar at-
ualizado com as ultimas tendéncias e tecnologias do setor.

Ter recebido reconhecimento e pré-
mios da induUstria ou da comunidade de design por seus trabalhos
excepcionais, como prémios de design, mencdes honrosas em con-

Ccursos ou inclusao em publicacdes especializadas. ECIMENTO
. NTRIBUTO
Demonstrar habilidades de E MARKETING |

colaboracao e trabalho em equipe, especialmente se trabalhar em MBIQUE
um ambiente de agéncia ou em projetos multidisciplinares que en-
volvam outros profissionais criativos.

Agir de acordo com os mais altos padrdes de éti-
ca profissional em todas as interagdes com clientes, colegas e outros
profissionais do setor, respeitando os direitos autorais, a propriedade
intelectual e os interesses dos clientes.
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Prémio de Melhor Videégrafo

Os candidatos devem demonstrar um alto nivel
de habilidade técnica em todos os aspectos da produgdo de video,
incluindo filmagem, edi¢cdao, composicao, iluminacao, som e efeitos vi-
suais.

Deve ser capaz de mostrar exemplos
de criatividade e originalidade em sua cinematografia, destacando-se
através de abordagens Unicas, narrativas envolventes, e uso inovador
de técnicas de filmagem e edigdo.

Devem apresentar um portfélio de trabalhos
gue represente uma ampla gama de estilos e projetos, demonstrando
habilidades versateis e capacidade de adaptar-se a diferentes necessi-
dades e preferéncias dos clientes.

Deve possuir uma sélida experiéncia e ex-
pertise na producdo de videos em uma variedade de contextos, inclu-
indo casamentos, eventos corporativos, comerciais, documentarios,
filmes e outros projetos.

Ter recomendacgdes positivas e feedback de
clientes anteriores, destacando a satisfacao do cliente com a quali-
dade do trabalho, profissionalismo, pontualidade e capacidade de
atender as expectativas.

Estar atualizado com as ultimas tendén-
cias e tecnologias em producao de video, demonstrando habilidades
em utilizar equipamentos e ferramentas de Ultima geragao para criar
videos de alta qualidade e impacto.

Ser capaz de adaptar-se a
diferentes situag¢des e desafios durante a produgao de video, demon-
strando habilidades em resolver problemas de forma criativa e eficaz
para garantir resultados excepcionais.

Ter recebido reconhecimento e
prémios da industria ou da comunidade de videografia por seus tra-
balhos excepcionais, como prémios de melhores praticas, partici-
pacao em festivais de cinema, ou reconhecimento da midia.
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Prémio de Melhor Fotégrafo

Os candidatos devem demonstrar habilidades
técnicas excepcionais em todos os aspectos da fotografia, incluindo
composicao, iluminacao, enquadramento, foco, exposicao e pods-pro-
ducao.

Deve ser capaz de mostrar exemplos
de criatividade e originalidade em seu trabalho fotografico, destacan-
do-se através de perspectivas Unicas, narrativas visuais envolventes e
uso inovador de técnicas fotograficas.

Deve apresentar um portfélio de trabalhos
gue represente uma ampla gama de estilos e projetos fotograficos,
demonstrando versatilidade e capacidade de se adaptar a diferentes
temas e necessidades dos clientes.

Deve possuir uma sélida experiéncia e ex-
pertise na fotografia em uma variedade de contextos, incluindo retra-
tos, casamentos, eventos corporativos, fotografia de produtos, fotojor-
nalismo, paisagens e outras areas.

Deve ter recomendagdes positivas e feed-
back de clientes anteriores, destacando a satisfacao do cliente com a
qualidade do trabalho, profissionalismo, pontualidade e capacidade
de capturar momentos especiais.

Estar atualizado com as uUltimas tendéncias
e tecnologias em fotografia, demonstrando habilidades em utilizar

equipamentos e software de Ultima geragdo para capturar e editar ECIMENTO
imagens de alta qualidade. NTRIBUTO
E MARKETING
Ser capaz de adaptar-se MBIQUE

a diferentes situacdes e desafios durante uma sessdo fotografica,
demonstrando habilidades em resolver problemas de forma criativa
e eficaz para garantir resultados excepcionais.

Terrecebidoreconhecimento e pré-
mios da indUstria ou da comunidade de fotografia por seus trabalhos
excepcionais, como prémios de melhores praticas, participacao em
exposicdes fotograficas, ou reconhecimento da midia.
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